文化創意產業經營學系

壹、簡史

本系原名為文化產業學系，94年度籌備，95學年度開始招收第一屆大學部學生，97學年度與94學年成立之藝文產業設計與經營研究所合併，更名為文化產業學系暨藝文產業設計與經營碩士班，同年並增設設計經營碩士學位EMBA在職進修專班。99學年度奉教育部核准再次更改系所名稱為「文化創意產業經營學系」。
貳、課程願景

一、目標

(一) 設系宗旨：

基於國家競爭力逐漸取決於全球城市網絡中列入重點城市之整體魅力和創意人、創意產業群聚狀態，本系將魅力城市與創意城市之推動作為重要標的。

(二) 大學部設系目標：

1. 培育兼備宏觀文化視野與文化批判能力的文化人。

2. 培育兼備藝術感性能力與產業經營管理行銷能力的創意人。

3. 培育擅長在文化創意產業跨界平台中進行協力合作的關鍵角色。

(三) 碩士班設所目標：

1. 培育具有藝術文化產業研究發展人才。

2. 培育具有藝術文化產業行銷設計人才。

3. 培育具有藝術文化產業經營管理人才。 

4. 培育具有藝術文化產業社區營造人才。

二、特色

訓練擅長活性任務編組的團隊，進入特定場域、機構，創造足夠開放的情境，讓特定場域及機構的各種人能夠做到：

(1) 重新思考各項潛在可能，並將其轉成商機；

(2) 重新賦予隱性資源價值、將歷史傳統 轉化為新的產品；

(3) 重新構想、衡量資源，發展社會資源、同時也造就財富；

(4) 重新點燃場域、機構的熱情，策劃活動，讓大家學習愛自己的生活場域；

(5) 重新挑起學習與創新的慾望，貼近年輕人的脈動；

(6) 重新投資自己的 人才，培養在地人才；

(7) 重新評估自己生活場域的創意內容，面對自己的障礙，並從新鮮的角 度來看待自己的文化資源；

(8) 重新整合各種規範與動機，運用新的視野；

(9) 重新裝配、定位，呈現自己生活場域的現狀；

(10) 重新述說，編織自己獨特的故事，驅使居民採取改變生活場域的行動。
三、課程理念

（一）文化研究與文化資產：讓本系學生具備文化研究的基礎工具，並且加強對於所處的環境，結合了本土、兩岸、東亞、以及全球的文化、經濟、以及社會整體環境的理解。

（二）多媒體與跨領域藝術：培養本系學生擁有具體實現文化創意內涵，所必須具備的跨領域藝術和美學感知能力、以及多媒體傳播製作的技術。

（三）經營管理與行銷研究：培養文化創意產業化必要的專業知識與技能，包含文化產業之經營管理與行銷研究之基礎和進階理論、以及實務應用與分析能力。

（四）文化創意之產業平台：實務應用及了解各類文化產業之營運模式，包括創意城市、社區營造、跨域整合、合作網絡、職場專題、以及畢業專題等之理解、規劃和執行。

參、學生應具之基本能力指標

一、基本能力指標

	能力層面
	指    標

	1. 培育文化研究論述與實踐人才。
	培育學生具備文化研究的基礎工具，強化對全球、東亞、華人及本土文化、歷史、地理、經濟、社會、資源、訊息掌握、論述、批評與社會實踐能力。
1-1文化研究與探討能力：
文化研究概論、多元文化研究、全球化研究、兩性生活圖像、次文化研究、文化方法論、消費社會學、比較文化論、華人文化研究專題、東亞文化比較研究。
1-2 歷史研究與探討能力：
台灣城鄉史、台灣文化史、台灣流行文化史、文化人物專題、宗教與民俗文化、文化與戰爭。
1-3環境空間資源研究與探討能力：
文化地理學、環境資源概論、城市空間研究。
1-4產業文化基本認識能力：
台灣明星產業史、產業結構論、兩岸文化產業交流。
1-5文化法規探討、規劃與實踐能力：
文化政策、文化法規、跨國文化政策比較、文化治理與政策專題。

	2. 培育產業經營管理與行銷人才。
	培育學生具備文化創意產業完整之專業知識與技能，包括經營管理與行銷研究的基礎與進階理論，以及實務應用與分析能力。

2-1經濟與產業研究能力：
經濟學、文化產業經濟學、研究方法、跨國文化創意產業比較。
2-2經營基礎理論知識與實踐能力：
管理學、統計學、行銷學、策略行銷、策略管理、活動管理概論、文化產業策略管理、專案管理分析。
2-3經營進階理論知識與實踐能力：
文化產業策略行銷、消費心理、整合行銷、體驗經濟時代、傳媒行銷、公共關係。
2-4經營研究工具運用能力： 

網路行銷電子商務、智慧財產與專利、文化產業管理專題、管理個案分析、活動企劃撰寫。

	3. 培育多媒體與跨領域藝術人才。
	培育學生具備跨領域生活藝術感知、品味與涵義能力，以及強化在設計、規劃、行銷方面必須具備的多媒體製作、整合與應用能力。

3-1空間資源調查基礎能力：
地理資訊系統、空間調查與書寫、口述與田野調查、產業空間研究。
3-2美感材料與創意發想呈現：
材料與色彩、當代藝術導論與影像閱讀、表演藝術導論、創意思考與表現、暢銷圖文與電影分析。
3-3創意空間規劃實作能力：
空間體驗與創作、展覽策劃基礎、總體藝術與街道劇場、展演規劃與實務、流行演藝製作。
3-4多媒體製作、整合與應用能力
網頁設計概論、虛擬地景製作、基礎影像處理、多媒體影像語言分析、3D立體造型設計、網頁設計與製作、故事與劇本寫作、虛擬城市影片製作。

	4. 培育藝文產業跨領域整合人才。
	藝文產業跨領域整合經營能力。培育學生熟悉各類藝術文創產業的運作方式，以及協同整合平台之操作。課程加強創意城市、異業整合、空間風格及整體魅力。

4-1跨領域協同整合基礎認識能力：
創意城市運動、觀光與休閒概論、創新設計概論、城市空間與休閒行為、產官學合作網絡。
4-2整合型的文化創意產業基礎知能：
鄉村生活產業發展、品牌時尚設計產業、歷史空間與保存活化、社區營造與美學、創意生活產業、博物館與文化展演。
4-3協同平台操作與實踐能力：
節慶與文化活動管理、職場實習I、職場實習II、文化創意產業專題I、文化創意產業專題II、文化導覽實務、文化展演設施規劃、畢業專題I、畢業專題II、主題商業空間規劃、創意文化空間工作坊I、創意文化空間工作坊II(分組)。

	5. 培育社會關懷、社會實踐、信守倫理/專業精進之人才。
	培育學生社會關懷、社會實踐、信守人際與專業倫理，並願意追求個人與整體社會健全成長的整體態度與能力。

5-1位居首都城市的台北教育大學文化創意產業經營學系，將把推動創意城市、魅力城市、幸福城市當成重要標的。
5-2文化創意產業經營學系將自己定位在順應世界潮流，以及作為台灣產業轉型的先鋒的位置，它承擔傑出的文化創意與有能量的產業經營之間的最佳中介角色。
5-3文化創意產業裡的每一個單項產業都需要其他行業的感動加值以及跨界整合才能成功。打造出品牌需要全方位創意產業的注入以及協力合作，作為位居首都城市的台北教育大學文化創意產業經營學系，也將承擔這種異業、跨界合作的平台的功能。
5-4這個中介角色必需包含宏觀文化視野及批判能力、基本藝術知能與感性、產業經營管理行銷知識能力，以及最後能夠在真實的文化創意產業跨界平台進行協力合作的角色。
5-5 跨界協力合作，建構創意城市、幸福城市是本系的核心價值。


肆、課程結構與選課要求

    本系學生修習課程如下：

	課程

類別
	通 識 課 程(總計28學分)
	專門課程
	彈性

課程
	最低畢業學分

	
	校共同課程
	跨領域課程(必選18學分)
	必修
	選修
	
	

	
	
	教育學院
規劃開設
	人文藝術學院規劃開設
	理學院
規劃開設
	
	
	
	

	學分
	必修
	社 會 科 學 領 域
	學 習 與思 考 領域
	文 學 與 文 化 領 域
	藝 術 與 美 感 領 域
	自 然 與 生命 科 學 領域
	數 學 與 數位 科 技 領域
	34
	56
	10
	128

	
	10
	至少6
	至多4
	至少6
	
	
	
	


備註：

    一、通識課程：包含校共同課程10學分（其中體育與服務學習為必修0學分）與跨領域課程18學分；跨領域課程學生需修習所屬學院之外的其他兩學院規劃、開設之領域課程，至少各6學分；所屬學院規劃、開設之領域課程，至多修習4學分，惟不得修習所屬學系規劃、開設的課程。
二、專門課程：90學分

三、彈性課程：10學分
（一）可選修本系專門課程

（二）可選修各類教育專業課程

（三）可跨系、跨校、跨國修課

（四）可選修多元專長學程課程

※建議學生四年內加修人文藝術學院內各系所開設之「學分學程」，或輔系，以增廣必要之專業涵養。

※註：若選修通識課程不予採計學分

四、教育專業課程：（非以培養該類師資系所學生，須另外經甄選方得選修）：

（一）國民小學教師教育學程40學分

（二）幼稚園教師教育學程26學分

（三）學前教育階段特殊教育教師教育學程-身心障礙類40學分

（四）國民小學教育階段特殊教育教師教育學程-身心障礙類40學分

（五）國民小學教育階段特殊教育教師教育學程-資賦優異類40學分

伍、教學科目(附本系專門課程教學科目表)
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